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I denna promemoria behandlas samarbete mellan skolor och liroanstalter samt féretag och
sammanslutningar och anvindning av deras material och tjdnster i undervisningen. Tyngdpunkt-
en ligger pa samarbete med f6retag och spelreglerna f6r den kommersiella paverkan som ansluter
sig till samarbetet. Skolans och liroanstaltens ledning samt ldrarna och den 6vriga undervisnings-
och pedagogiska personalen bor vara medvetna om forfattningarna gillande marknadstéring och
sponsring nir de samarbetar med f6retag och sammanslutningar i egenskap av representanter for
sin skola eller liroanstalt.

1  Varfor behéver vi samarbete med féretag och samman-
slutningar inom fostran och undervisning?

Grunderna for liroplanerna uppmuntrar skolor och liroanstalter att aktivt samarbeta med f6re-
tag som en de av skolarbetet och studierna. Syftet dr att utnyttja olika lirmiljder fOr att frimja ldr-
andet. En beskrivning av samarbetet ska inga i den lokala liroplanen eller i den arsplan som bas-
erar sig pa den. Samarbetet kan ske till exempel i form av

*  besok pa foretag, organisationer, sammanslutningar

*  besok av foretagare och representanter for foéretag och sammanslutningar

e gemensamma projekt

* evenemang

* lirdomsprov

* fadderklassverksamhet.

Speciellt under perioderna av praktisk arbetslivsorientering och inlirning i arbetet och 1 yrk-
esproven fungerar féretagen som lirmilj6er f6r eleverna och de studerande.

Foretagsamhetsfostran och att lira sig féretagsamhet dr tyngdpunktsomraden i ldroplans- och
examensgrunderna inom alla utbildningsformer. Detta innebir en omfattande attityd- och fard-
ighetsfostran till en inre foretagsamhet, som tar sig uttryck pa manga olika sitt genom hela den
allminbildande utbildningen och yrkesutbildningen. Malet dr att stodja elevernas utveckling till
sjalvstindiga, handlingskraftiga och samarbetskunniga medborgare, som har en realistisk bild av
sina egna mojligheter att vilja och paverka. Utover dessa férutsittningar fOr inre foretagsamhet
ar malet att skapa en grund for fGretagarmassiga verksamhetssitt och under de senare studiedr-
en dven for entreprenorskap som méjligt yrke. Ett av mélen for den grundliggande yrkesutbild-
ningen dr att skapa forutsittningar for att arbeta som sjilvstindig yrkesutévare och foretagare.

Gymnasiet dr en del av den allmédnbildande utbildningen och i gymnasiet handlar man i hég
grad enligt samma principer som i den grundliggande utbildningen. Den viktigaste kontakten
med foretag som lirmilj6 dr genom arbetslivsorienteringen eller genom olika former av sam-
verkan med arbetslivet, kurser i féretagsamhet och den foretagsverksamhet eller arbetslivs-
otientering som ingar i dem. For yrkesldroanstalterna dr samarbetet med foretag en viktig del av
utvecklandet av utbildningen. For att utbildningen i enlighet med ldroplans- och examensgrund-
erna sa bra som mojligt ska motsvara arbetslivets krav utarbetas utbildningsanordnarens lidro-
planer i samarbete med representanter fér arbets- och niringslivet. Perioderna av inldrning i
arbetet planeras gemensamt av en representant for arbetsplatsen, den studerande och liraren.
Representanten for arbetsplatsen handleder den studerande i arbetslivets spelregler och i att f6lja
foretagets instruktioner. Lidraren i sin tur svarar fOr att verksamheten motsvarar malen for ldr-
andet. Liroanstaltens regler giller den studerande dven under inlirningen i arbetet. Samma
principer giller dven perioderna av praktisk arbetslivsorientering, d.v.s. PRAO-verksamheten i den
grundliggande utbildningen och i gymnasiet.

Samarbetet med foretag hor intimt samman med konsumentfostran. De kompetenser som
konsumenten behéver har blivit allt fler och allt mer komplicerade. For att klara sig i vardagen
behéver man 1 anslutning till de ekonomiska kompetenserna bla. férstaelse av de begrepp som
anvinds inom avtalsritten samt formaga att agera i olika val- och problemsituationer. De kun-
skaper och firdigheter som ansluter sig till kompetensen som konsument dr centrala med tanke



pa den egna livskompetensen, tillignandet av en hillbar livsstil och verksamheten som med-
borgare. Bide konsumenterna och féretagen och deras arbetstagare behéver konsumentupplys-
ning.

I samarbetet med foretag har man att géra med kommersiell kommunikation. I behandling-
en av kommersiell paverkan dr malet att eleverna och de studerande ska kinna till reklamens
syften och principer och pa ett kritiskt sitt ska kunna analysera och tolka kommersiella budskap
i olika medier. Det dr viktigt att eleverna och de studerande vet att det finns lagar och bestimm-
elser som reglerar reklamen och att de kan séka information 1 dessa.

2 Barns och ungas sérstallning i konsumentskyddslagen och
personuppgifislagens betydelse

I detta kapitel presenteras principerna for den sirstillning som personer under 18 ar har 1 kon-
sumentskyddslagstiftningen. Principerna ska beaktas i allt arbete bland barn och unga. I f6ljande
kapitel granskas tillimpningen av principerna i skolornas och liroanstalternas praktiska arbete.

Minderariga, d.v.s. barn och unga under 18 ir, intar en sirstéllning i konsumentskyddslagen.
Marknadsforing som riktar sig till minderariga bedoms 1 allmanhet stringare 4n annan mark-
nadsforing, eftersom minderdriga pa grund av sina begrinsade kunskaper och erfarenheter kan
anses vara mer mottagliga 4n 1 genomsnitt f6r marknadsféringens paverkan.

Barn och unga lever samtidigt under inflytande fran bade skolan och hemmet. Detta férut-
sdtter att dessa fostrande miljéer kommunicerar och samverkar f6r att stéda en allsidig utveckl-
ing och ett gott lirande. Det frimsta ansvaret fr fostran ligger pa vardnadshavarna. Skolan st6d-
er hemmens fostrande uppgift och ansvarar tér undervisningen och fostran av eleverna och de
studerande som medlemmar av skolgemenskapen. Syftet med det gemensamma ansvaret for
fostran dr att frimja forutsittningarna for lirande, trygghet och vilbefinnande 1 skolan.

Forildrarna har som fostrare ritt att bestimma hurdan reklam deras barn utsitts for. For-
dldrarna har ritt att besluta om familjens anskaffningar utan att deras rittigheter som fostrare
asidositts genom att man vidjar direkt till barnet. Dédrfor far reklamen inte dventyra forildrarnas
beslutanderitt eller ge barnet eller den unga fel uppfattning om de egna befogenheterna. Mark-
nadsféringen far dirfor inte innehalla direkta kpuppmaningar som riktar sig till barnen eller upp-
muntra barnen eller de unga att pressa forildrarna att kopa produkter av en viss sponsor eller
marknadsforare. Detta ska beaktas dven i sidana elev- och studerandevardssituationer dir pro-
duktprover och material delas ut.

Skolan och liroanstalten ska erbjuda barnen och de unga en stimulerande och trygg upp-
vaxtmiljo samt mojlighet till en harmonisk utveckling, Det édr inte meningen att skolan ens i sam-
arbetet med foretag ska fungera som marknadsféringskanal, utan som fostrare och handledare
och som erbjudare av opartiska kunskaper och kompetenser. En minderarig har svirt att forstd
marknadsforingens kommersiella karaktir, och da en lirare eller annan auktoritet delar ut ett
marknadsforingsmaterial far detta litt sdrskild tyngd i elevens eller den studerandes 6gon. For-
dldrarna ska ha ritt att besluta om hurdan marknadsféring minderériga blir féremal for i skolan.
Till minderariga far darfér inte delas ut marknadsféringsmaterial sdsom reklam, varuprover eller
reklamgavor genom skolan eller liroanstalten eller marknadsféringsevenemang ordnas utan f6r-
dldrarnas samtycke. Som marknadsforingsmaterial riknas dven sddana gratispublikationer som till
stor del har finansierats med reklamintikter eller som innehaller reklamtext.

En barntidning marknadsférdes sa att grundskollarare delade ut ett provnummer av tidningen
och en prenumerationskupong till eleverna. Grundskoleeleverna éverlamnar till malsméannen
olika skriftliga meddelanden i anslutning till skolgdngen som returneras till 1araren férsedda med
malsmannens underskrift. Om samma tillvdgagangssatt anvands vid kommersiell marknads-
féring som inte ansluter sig till skolgangen, finns det risk for att malsménnen inte klart inser till-
vagagangssattets kommersiella syfte. Marknadsdomstolen anség férfarandet strida mot god
sed. (MD 1981:9)



En reklambyra och en registrerad férening hade distribuerat en reklampublikation till skolorna
i syfte att publikationen skulle delas ut till eleverna eller vara fritt tillganglig fér eleverna i skolan.
Publikationen inneholl information om evenemang och produkter som barn och unga &r intr-
esserade av. Marknadsdomstolen ansag marknadsforingen strida mot god sed och férbjéd mot-
parten att distribuera marknadsféringsmaterialet direkt till de minderériga barnen och ung-
domarna genom skolorna utan att forsékra sig om att féraldrarna samtycker till distributionen
av materialet. (MD 2000:12)

Overlitelse av elevers personuppgifter for direktmarknadsforing forutsitter tillstind av elev-
en eller i friga om minderariga elever av virdnadshavaren (lagen om offentlighet i myndigheter-
nas verksamhet 16 § 3 mom.) I undervisningen ska inte anvindas sidana datatekniska informat-
ions- och kommunikationstjianster som samlar in personuppgifter f6r marknadsféringsdndamal.
Utdelning av kommersiella meddelanden genom skolan till elevernas hem har ansetts vara jim-
forbart med Gverlitelse av personuppgifter till marknadsférare. Behandlingen av elevernas pers-
onuppgifter ska basera sig pa syftet med elevregistret, d.v.s. ordnandet av undervisning. Distrib-
ution av tidnings- och annan reklam genom eleverna till hemmen ansluter sig inte 1 egentlig men-
ing till anordnandet av undervisningen, och motsvarar dérfor inte syftet med elevregistret. Dir-
for bor liraren inte distribuera kommersiella meddelanden pa nimnda sitt (Jfr DOM:s still-
ningstagande 147/45/2001).

3 Konsumentskyddet i skolornas och léroanstalternas
verksamhet

Utbildningsanordnaren har ritt att vilja det material som anvinds i undervisningen och ansvarar
for att materialet 4r Andamalsenligt med avseende pa undervisnings- och fostringsmalen samt for
att det anvinds dndamalsenligt i undervisningen. Det kan handla om kommersiellt material som
producerats av foretag eller material producerat av olika sammanslutningar. I det féljande be-
handlas speciellt principerna fér anvindning av kommersiellt material i ljuset av konsument-
skyddslagstiftningen. I férhallningssittet till material som producerats av ideella féreningar och
andra sammanslutningar ska iakttas samma principer. Aven anvindning av kommersiella tjinster
behandlas i texten.

3.1 Identifierbar reklam och léromedel

Av marknadsforing ska alltid klart framga dess kommersiella syfte, det vill sidga reklam ska g4 att
identifiera som reklam. Smygreklam eller annan dold reklam far inte anvindas. Liraren ska for-
sdkra sig om att reklammeddelanden hélls atskilt frin undervisningsmaterial och annat material
som delas ut till barnen och de unga. Reklam blir svar att identifiera om den har fatt formen av
en tidningsartikel, uppgift, tivling, berittelse eller setie.

En till barn och unga riktad publikation som bestod av kommersiella meddelanden hade i sin
helhet utarbetats sa att den paminde om redaktionella publikationer. Marknadsdomstolen
ansag marknadsféringen vara olamplig, eftersom publikationen i férsta hand riktade sig till barn
och unga och risken for att malgruppen inte hade identifierat texterna som reklam var stérre én
normalt. (MD 2000:12)

| en malarbok for barn hade lokala foretagare och enskilda namngivna produkter beskrivits i
form av teckningar. Bland teckningarna fanns stavelseindelade reklamfraser och féretagslogon.
Fargbtckerna hade distribuerats direkt till barnen via daghem. Konsument-ombudsmannen
ansag forfarandet olampligt, eftersom marknadsforingsmaterialet distribuerades genom dag-
hemmet utan foraldrarnas samtycke. Konsumentombudsmannen ansag att malarbokens for-
tackta reklam var olamplig (KO 2001/40/0602)

Forekomst av direkt eller fortickt marknadsforing som betalats av ett foretag i studiemateri-
al f6r skolor och liroanstalter dr alltid oldimpligt och lagstridigt pa det sitt som anges i konsum-
entskyddslagen. Om sidan trots detta férekommer, ska liraren underritta utbildningsanordna-
ren och utgivaren om saken. Liraren ska ocksa vid behov foérklara saken f6r eleverna sa att de kan
torhalla sig kritiskt dven till marknadsforing som férekommer pé fel stille.



Om kommersiellt material anvinds i undervisningssyfte ska liraren férklara f6r eleverna eller
de studerande
e vad for material det 4r fraga om
e vem som har producerat materialet
*  hur marknadsféringskommunikationen framgar av materialet
e syftena med marknadsféringskommunikationen.

Elever och studerande kan ha svart att skilja mellan reklam och annat material. Det ér lira-
rens uppgift att handleda eleverna och de studerande att anvinda olika slags material kritiskt och
mangsidigt. Beddmning av olika material 4r en del av mediekunskapen, konsument- och fore-
tagsamhetsfostran.

3.2 Kommersiellt material i skolans och laroanstaltens lokaler och
distribution av reklam och produktprover

Sasom ovan i denna promemoria har nimnts, uppmuntras skolor och liroanstalter att samarbeta
med foretag. Dirtill kan det betraktas som positivt att man i skolorna och liroanstalterna héller
framme och delar ut information om hilsosamma kostvanor eller om motionens betydelse.
Detta far emellertid inte leda till att féretag marknadsfor sina produkter i skolornas eller liroan-
stalternas lokaler. Marknadsféringsférbudet giller bla. skolornas och liroanstalternas anslags-
tavlor, klassrum och andra lokaler, sisom t.ex. gymnastik- och festsalar.

Till barn under 15 ar fir inte distribueras eller skickas direktreklam utan foraldrarnas sam-
tycke. Aven instillningen till direktreklam som riktar sig till 15—17-aringar bér vara synnerligen
aterhallsam. Direkt marknadsféring kan inte heller skickas till elevkaren, utan den ska adresseras
till skolan.

Ett foretag som marknadsforde skolbocker skickade reklam till skolans elevkar, och bad elev-
karen att distribuera materialat i skolans lokaler. Genom att fotografera utplaceringen av re-
klamen fick elevkaren en formanssedel till foretagets webbaffar och méjlighet att delta i utlott-
ningen av en kamera. Konsumentombudsmannen ansag att marknadsféringen stred mot god
sed, eftersom marknadsféringsmaterialet i stallet for till skolan skickades direkt till de studer-
ande, och man inte stravade efter att forsékra sig om foraldrarnas samtyckte till deltagandet i
kampanjen (KO/5877/41/2012)

Virdnadshavarnas samtycke behovs for allt slags marknadsféringsmaterial, sisom

e reklam

¢ tidningar som innehaller reklam

e produktprover och reklamgavor som ges till elever och studerande (t.ex. nyborjarryggsick i
arskurs 1).

Det dr bra att komma 6verens med virdnadshavarna skilt f6r varje fall eller lisarsvis om de
allminna principerna fér samarbete och sponsring och om tillstaindsférfarandet. Skolans eller
liroanstaltens hela personal ska forbinda sig till de gemensamt Gverenskomna spelreglerna.

Ett foretag som erbjod sprékkurser i utlandet gjorde skolbesok for att marknadsfora sprakre-
sorna till elever och larare. Efter marknadsféringskampanijen fick en del av de minderariga elev-
erna marknadsféringsmeddelanden bade pa sin mobil och som direktmarknadsféring pa sin
adress. Dylik marknadsféring férutsatter alltid férhandssamtycke av féraldrarna. Konsument-
ombudsmannen ansag att forfarandet stred mot god sed och fann att féretaget férst kunde ha
skickat marknadsféringsmaterialet till skolan eller dess rektor och fast uppméarksamhet vid att
utdelning av materialet och deltagande i tavlingen i fraiga om minderariga elever forutsétter till-
stand av vardnadshavarna.

Att stilla ut eller tillhandahalla material i liroanstaltens lokaler kan jimforas med att dis-
tribuera materialet.

Man bor mirka att distribution av material till elever och studerande och tillhandahallande av
materialet 1 skolans lokaler 4r en annan sak dn att anvinda materialet i undervisningen. For
undervisningsanvindning krivs inte forildrarnas samtycke och liraren ansvarar fOr sittet pa
vilket materialet behandlas (jfr punkt 3.1).



3.3 Kommersiella motionstjénster i undervisningen

Skolgymnastiken introducerar pa ett mangsidigt sitt eleverna och de studerande i olika méjlig-
heter att utbéva motion. Som en de av undervisningen kan man 4dven bekanta sig med kom-
mersiella motionstjanster och anvindningen av dessa. I arrangemangen ska man i sa fall se till att
orienteringen i tjdnsterna dr mangsidig och att varje elev och studerande har jaimlika méjligheter
att delta i den gemensamma verksamheten.

Om skolan eller liroanstalten i undervisningen utnyttjar kommersiella motionstjinster, vars
kostnader kriver insatser av vardnadshavarna (som exempel kan nimnas utfirder till idrotts- eller
utférsakningscenter) ska man i god tid ta upp saken med vardnadshavarna. Deltagandet i kost-
naderna ska vara frivilligt f6r vairdnadshavarna och alla elever ska ha méjlighet att delta i verk-
samheten (Utbildningsstyrelsens meddelande: Anordnandet av exkursioner och annan verksam-
het utanfér skolan i den grundliggande utbildningen 20.4.2006 http://www.oph.fi/lagar och anvis-

ningar/anvisningar for anordnande av utbildning/anordnande av grundlaggande utbildning/exkursioner
och lagerskolor).

3.4 Anvédndning av informations- och kommunikationsteknologi och
medierna i undervisningen

Informations- och kommunikationsteknologin och medierna ir viktiga 1 undervisningen bade
som innehall, verktyg och objekt. Anvindningen av informations- och kommunikationsteknik 1
undervisningen och mediefostran ska i skolorna och liroanstalterna ske i férhallandet till un-
dervisningens mél och elevernas/de studerandes dldersskede. Utbildningen nir tickande olika
aldersklasser och dr ddrfor intressant som marknadsféringskanal. Undervisningen, fostran och
handledningen fér inte betyda kommersiell paverkan. Det dr viktigt att skolorna och liroanstalt-
erna ir medvetna om den kommersiella paverkan och dess kontinuerliga férindring samt om de
nya marknadsforingssitten da medierna och de digitala 16sningarna utvecklas.

Viktigt dr att mirka att till exempel konsumenternas personuppgifter och képbeteende ir
virdefull information for féretagen. De féretag som uppritthaller webbsidor samlar in uppgift-
er till exempel utifrin vilka sidor anvindarna besoker och definierar utgaende fran dessa olika
malgrupper foér nirmare inriktning av sin direkta marknadsféring. Detta bér beaktas ndr man
planerar de sidor och program som ska anvindas samt undervisningens mal och innehall.

3.5 Farsaljning till elever och studerande

Minderariga kan med sina fickpengar képa f6r dem sedvanliga produkter till skiligt pris och be-
stimma 6ver sina arbetsinkomster. Om 6vriga kép bestimmer forildrarna.

Minderariga kan inte kdpa produkter pa kredit. K6p pa kredit handlar det dven om nir rikn-
ingen skickas senare till koparen. Detta giller ocksa kép per mobiltelefon. Dirfér behéver
minderariga virdnadshavarens skriftliga samtycke till att bestilla klassringar, t-skjortor eller andra
produkter.

3.6 Mellanmalsautomater och mellanmalsférsdljning

Nir man funderar pa att skaffa dryck-, sétsaks- och andra automater och planerar forsiljning av
mellanmal dr det mycket viktigt att f6ra en principiell diskussion om deras godtagbarhet, i vilken
dven forildrarna kan delta.

Redan automaternas yttre kan fungera som reklammeddelanden. Enligt konsumentskydd-
slagstiftningen har forildrar till minderariga (barn under 18 ar) ritt att bestimma hurdan mark-
nadsforing som kan riktas till deras barn. Ddrfor dr det inte limpligt att skolor och liroanstalter
skaffar mellanmalsautomater, vilkas yttre innehaller produktreklam. Eftersom minderariga inte
kan géra ink6p pa kredit, till vilket dven betalning med mobiltelefon riknas, ska skolorna och liro-
anstalterna for egen del forsikra sig om att mellanmalsautomater som méjliggdr betalning med
mobiltelefon atminstone inte finns tillgingliga f6r elever under 15 ar.



Med hjilp av en dndamalsenligt ordnad och ledd, fullgod gratis skolmaltid frimjas ork, hilsa
och vilbefinnande i skolan. Skolorna och liroanstalterna bor se till att produkturvalet i automater
eller annan mellanmalsforsiljning inte star 1 konflikt med den hilso-, nirings- och matfostran som
hor till skolornas och liroanstalternas uppgift. Automaternas produkturval och anvindning
borde inte fd leda till att deltagandet i skolmaltiderna minskar. Det dr inte limpligt att regelbundet
erbjuda s6ta, feta eller salta mellanmalsprodukter och det dr mojligt att ersitta dessa med hilso-
sammare produkter. Skolorna och liroanstalterna bér se till att hilso-, mat- och niringsmassiga
samt ekonomiska synpunkter beaktas da anskaffning av automater och mellanmalstorsiljning
6vervigs. De pedagogiska principerna binder dven elevkarernas verksamhet och gemensamma
evenemang (Utbildningsstyrelsens och Folkhilsoinstitutets meddelande 11/2007 Makeiset ja vit-
voitusjuomat kouluissa ja oppilaitoksissa

http://www.edu.fi/download/119396_pdfMakevirkouopp.pdf

3.7 Fotografering

Fotografering av elever och studerande i skolor och liroanstalter och forsiljning av bilderna ir
en etablerad och vitt spridd verksamhet. Skolfotograferingen har utvecklats till en arlig tradition
i skolor och liroanstaltet.

Konsumentombudsmannen har gett sirskilda riktlinjer for skolfotografering (http://www.ku-
luttajavirasto.fi/File/66b0f439-8520-4032-9¢2b7b70446583d7 / Valokuvaus+kouluissa+ja+
pArivAtkodeissa+.pdf) som finns pi Konkurrens- och konsumentverkets webbsidor. For-
dldrarna ska meddelas pa férhand om

e datum for fotograferingen

* fotourvalet

* priserna

* returneringsritten.

Forildrarna har inget koptvang, utan fotografierna kan returneras i enlighet med konsum-
entskyddslagens regler for distansforsiljning,

Utbildningsstyrelsen gav 20.6.2011 en rekommendation om de principer som ska beaktas vid be-
stillning och ordnande av skolfotograferingar. Strivan dr att 6ka Sppenheten 1 anslutning till de
forfaranden som ansluter sig till fotograferingarna, etablera goda modeller och sikra tillgangen
till hégklassiga fotograferingar till ett hyfsat pris. Rekommendationen och ett PM som ansluter
sig till den finns pa Utbildningsstyrelsens webbplats: http://www.oph.fi/lagar och anvisning-
ar/anvisningar for anordnande av utbildning/anordnande av grundlaggande utbildning/rekom-
mendation om anordnande av skolfotograferingar

Med tanke pé en opartisk behandling av fotoateljéerna och for att sidkra anskaffningens kval-
itet och férmanlighet dr det motiverat att f6lja de principer och férfaranden som 1 lagen om
offentlig upphandling (348/2007) foreskrivs i friga om s.k. smd upphandlingar som stannar
under de nationella troskelvirdena

De personer som for skolans rikning deltar i beredningen och uppgdrandet av skolfoto-
graferingsavtalen far inte motta gistfrihet som 6verskrider den normala nivan av fotoateljéen, och
inte heller pd annat sitt handla sd att deras opartiskhet dventyras.

I ett avtal om skolfotografering far inte inga personliga férmaner till skolans personal eller
eleverna eller deras vardnadshavare.

Eftersom avtalet om skolfotografering gbrs f6r betalarens rikning, i allmdnhet virdnads-
havarens, dr det viktigt att virdnadshavarna eller deras representanter hérs om avtalets innehall
och villkor pa sitt som bestims lokalt.

3.8 Tavlingar, evenemang och marknadsféring

Om elever och studerande deltar i tivlingar eller evenemang som ordnats av foretag och som
innehaller marknadsforing maste de fa en forklaring pa vad det handlar om. F6r minderariga elev-
er och studerande behovs tillstind att delta av foraldrarna.



Om ett foretag 6nskar marknadstora en tivling eller ett evenemang som de ordnar i liroan-
staltens lokaler ska man férutom det ovan nimnda dven beakta det som sdgs i punkterna 3.2
Kommersiellt material i skolors och liroanstalters lokaler och 4. Sponsring,

Endast sponsring ir tilliten och materialet fir inte innehalla direkt eller indirekt reklam. I
oklara fall rekommenderas att man tar reda pda Konsumentverkets asikt.

Ett foretag som marknadsforde skolbocker skickade reklam till skolans elevkar, och bad elev-
karen att distribuera materialat i skolans lokaler. Genom att fotografera utplaceringen av re-
klamen fick elevkaren en formanssedel till foretagets webbaffar och méjlighet att delta i utlott-
ningen av en kamera. Konsumentombudsmannen ansag att markandsféringen stred mot god
sed, eftersom marknadsféringsmaterialet i stallet for till skolan skickades direkt till de studer-
ande, och man inte stravade efter att forsékra sig om foréldrarnas samtyckte till deltagandet i
kampanjen (KO/5877/41/2012)

3.9 Medelinsamling for gemensamt bruk

Exkursioner och studiebesok, ligerskolor och andra evenemang som ansluter sig till undervis-
ningen kan stédjas med medel som eleverna och virdnadshavarna samlar in gemensamt. Att delta
i medelinsamlingen ska vara frivilligt f6r eleverna och vardnadshavarna och hilso- och trygg-
hetsaspekter bor beaktas nir de produkter som tas till férsiljning viljs. Alla elever ska ha moj-
lighet att delta i den verksamhet som ordnas enligt skolans liroplan och arsplan, oberoende av
om de sjilva eller deras vardnadshavare har varit med om att samla in medlen.

Vardnadshavarna kan genomféra medelinsamlingen sjdlvstindigt sd att skolan inte Gver
huvud deltar i insamlingen. Virdnadshavarna planerar och genomfdr da sjilvstindigt medelin-
samlingen och beslutar pa vilket sitt medlen ska anvindas f6r elevernas verksamhet. Det dr dock
bra att genast i borjan komma 6verens med skolan om principerna fér anvindningen av medlen,
eftersom forberedelserna t.ex. for ett ligerskolprojekt kan omfatta flera ar. Medelinsamlingen kan
aven ske i samarbete med skolan, varvid vardnadshavarna och skolan tillsammans kommer 6ver-
ens om principerna fér insamlingen och anvindningen av medlen. I vartdera fallet dr det emell-
ertid skolan som i sista hand ansvarar for att alla elever har likvirdiga mojligheter att delta i verk-
samheten.

Aven elever och studerande kan delta i medelinsamlingen t.ex. f6r en ligerskola. Da giller det
att observera att forildrarnas samtycke krivs for att en person under 15 ar ska fa verka som for-
siljare av ett foretags produkter. Om minderariga till exempel séljer ett visst foretags produkter,
ska man nir man diskuterar attityden till féretagets produkter félja samma principer som da kom-
mersiellt material anvinds 1 undervisningen. Medelinsamlingen bér genomforas pa ett sitt som
okar gemenskapen och stéder malen f6r undervisning och fostran.

Anordnandet av exkursioner och annan verksamhet utanfor skolan och medelinsamling i ans-
lutning till dessa behandlas ndrmare i meddelandet pa Utbildningsstyrelsens webbplats
http://www.oph.fi/lagar och anvisningar/anvisningar for anordnande av utbildning/anordnan-
de av grundlaggande utbildning/exkutsioner och lagerskolor

4  Sponsring

Skol- och liroanstaltssponsring dr marknadsféring av ett féretag pa basis av ett samarbetsavtal
mellan sponsorn och en skola eller en liroanstalt. Det handlar om sponsring da en aktér fin-
ansierar eller ekonomiskt stédjer en skolas eller liroanstalts projekt. Sponsorn har ritt att fa sin
igenkidnnbara logo synlig i samband med projektet. Sponsorn ska inte paverka projektets mal eller
innehall.

Ersittningen till sponsorn for stddet dr begrinsad till logon. Sponsorn kan dven i mark-
nadsforing utanfor skolan nimna att den stddjer skolans eller liroanstaltens projekt. All Gvrig
verksamhet dr marknadsféring och ska granskas separat. Sponsorn kan t.ex. inte presentera bild-
er pa egna produkter, reklamer eller uppmana att képa de egna produkterna.
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Att sponsorns logo eller nigon annan symbol hélls synlig dr viktigt med tanke pd identifier-
ingen. Symbolen berittar for eleverna och de studerande att det dr friga om ett sponsrat projekt
samt vem som stir bakom det. Det dr ocksa viktigt att berdtta om sponsorns andel i och betyd-
else £6r projektet samt varfér sponsorn vill stodja det.

Det ir bra om skolan pa férhand informerar forildrarna och vardnadshavarna om projekt
som genomfors med sponsorstdd och om innehallet i det kommersiella samarbetet. Aven for-
ildrarna/vardnadshavarna behover information om sponsorns andel och betydelse i projektet.
Det dr 6nskvirt att foraldrarna/vardnadshavarna pa ett eller annat sitt bereds mojlighet att pa-
verka skolans eller liroanstaltens beslut att delta i det sponsrade projektet. Bést lyckas projekt som
innehaller sponsring och annan marknadsforing nir projekten planeras som ett trepartssamarbete
mellan skolan och liroanstalten, féretagen eller organisationerna och hemmen, varvid dven for-
dldrarnas asikt beaktas. Att diskutera med hemmen ér viktigt dven i projekt som ansluter sig till
foretagsamhetsfostran, fadderklassverksamhet och arbetslivsorientering,

Sponsring och annat kommersiellt samarbete far inte férdunkla grundvalen f6r ordnandet av
utbildningen, som finns i den lagstadgade offentliga finansieringen, och inte heller leda till att
skolan eller dess huvudman blir beroende av den som ger stodet.

Villkoren och formerna f6r sponsring och annat kommersiellt samarbete far inte sta i kon-
tlikt med skolans undervisnings- och fostringsuppgift. Nir verksamheten planeras ska man
speciellt fundera pa 16sningarna ur en synvinkel som beaktar elevvardsarbetet samt hilso-, kon-
sument-, miljé-, laglighets- och mediefostran.

Vid bedémning av en eventuell sponsors limplighet dr det skil att 4gna uppmirksamhet at
sponsorns offentliga image samt branschen inom vilken sponsorn verkar och sponsorféretagets
samtliga produkter, som inte fir vara i konflikt med malen f6r nirings- och hilsofostran. Vissa
foretag (t.ex. i tobaks- och alkoholbranschen) dr olimpliga som sponsorer i skolsammanhang,
Aven olika sammanslutningars limplighet som sponsorer bor noga évervigas.

Det l6nar sig att virna om skolans eller liroanstaltens goda image i offentligheten nir spon-
sorsamarbete bedrivs. Det dr bra att avtala om samarbetet sd att det vid behov snabbt kan av-
brytas, t.ex. om missforhillanden yppar sig. Ett skriftligt avtal om sponsring dr alltid att rekom-
mendera. Det dr skl att hélla sponsring och andra eventuella ekonomiska relationer (t.ex. an-
skaffningar) mellan parterna klart isir.

5 Samarbete med vardnadshavarna

Lagarna om grundliggande utbildning, gymnasieutbildning och grundliggande yrkesutbildning
forpliktar skolorna att samarbeta med hemmen. Det centrala syftet med samarbetet ér att stodja
elevens och den studerandes lirande och utveckling, Aven i grunderna for liroplanerna betonas
vikten av samarbete med hemmen, andra organisationer och féretag vid planeringen och gen-
omférandet av fostran och undervisning. I den lokala liroplanen ska inga en beskrivning av hur
samarbetet med hemmen och arbets- och niringslivet genomférs pa skolans och liroanstaltens
niva. Betydelsen av samarbetet med hemmen understryks i féretagsamhetsfostran och konsum-
entfostran samt 1 samarbetet med féretag och vid sponsring, som behandlas nidrmare i punkt 4.
I dessa ingar fragor dér forildrarnas ritt att paverka verksamhetssitten dr speciellt stor.

Det ir viktigt att skolan ser till att hemmen i god tid pa ett tydligt sitt informeras om sam-
arbetet med foretag eller sammanslutningar, om samarbetets mal och praktiska genomférande.
Vid behov ir det ocksa skil att féra en gemensam principdiskussion om spelreglerna f6r verk-
samheten. Virdnadshavarnas samtycke miste till exempel alltid skaffas i samband med distrib-
ution av kommersiellt material till elever eller studerande. Skolorna och liroanstalterna ska till-
sammans komma 6verens hur man ber om lov av virdnadshavarna och se till att skolans hela
personal foljer de gemensamt éverenskomna spelreglerna. Aven i friga om medelinskaffning t.ex.
i samband med ligerskolor dr det skil att tydligt komma Gverens med virdnadshavarna pa for-
hand och att g6ra ett skriftligt avtal. Sidana situationer behandlas nidrmare i kapitel 3. Utbild-
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ningsstyrelsen rekommenderar att skolorna och liroanstalterna planerar samarbetet med foretag
tillsammans med hemmen.

Det dr bra om édven vardnadshavarna har tillgang till denna anvisning om samarbete mellan
skolor och liroanstalter samt foretag och sammanslutningar, marknadsforing och sponsring, till
exempel pa skolans eller liroanstaltens webbplats.

6 Ytterligare uppgifter

Marknadsforingsbestimmelserna finns i konsumentskyddslagen (38/1978). Konsumentom-
budsmannen har utarbetat féljande riktlinjer for foretag:

*  Skolsponsting och annan markandsforing i skolorna (1997)

*  Minderariga, marknadsforing och inkép (2004)

*  Barn & marknadsféringen av livsmedel (2004)

*  Fotografering i skolor och daghem. (2006)

Till Konkurrens- och konsumentverkets uppgifter hor att stédja skolornas konsumentfost-
an. P4 Konkurrens- och konsumentverkets webbsidor (www.kkv.fi) finns bland annat innehalls-
beskrivningar for de olika delomrddena i konsumentfostran. Verket producerar dven undervis-
ningsmaterial f6r konsumentfostran, som finns tillgdngligt pa verkets webbplats. Dir finns dven
konsumentombudsmannens riktlinjer och material.

Konkurrens- och konsumentverket ger telefonradgivning i konsumentrittsliga drenden, tel. 029
505 3002, ti—to 10-12.

Pa Utbildningsstyrelsens webbplats www.edu.fi finns entreprenérsskapssidor yrittdjyyssivusto
(http:/ /www.edu.fi/yleissivistava_koulutus/aihekokonaisuudet/osallistuva_kansalaisuus_ja_yrit-
tajyys ), med viktigt material som underlittar lirarnas och utbildningsanordnarnas arbete vid pla-
neringen och genomférandet av undervisningen i féretagsamhetsfostran och foretagsverksam-
het. Materialet dr grupperat enligt utbildningsniva och -form. De som utnyttjar sidorna inbjuds
att delta i kompletteringen och uppdateringen av sidorna och t.ex. skicka goda modeller och upp-
slag till Utbildningsstyrelsens webbtjanst Goda modeller (https://hyvatkaytannot.oph.fi/).

Utbildningsstyrelsen, Hagniskajen 6, PB 380, 00531 Helsingfors, telefon 029 533 1000,
fax 029 533 1035, fornamn.tillnamn@oph.fi, www.oph.fi, http://www.oph.fi/yhteystiedot
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7 Begrepp

Begreppet marknadsforing ir omfattande och avser all kommersiell kommunikation som syftar till
att frimja forsiljningen av en produkt eller en tjdnst. Rek/am ir ett marknadsféringssitt. Syftet dr
att 6ka medvetandet om foéretaget och dess produkter och tjanster, att forbittra foretagets image
och att silja produkter och tjanster. Kanaler dr till exempel massmedierna, direktkontakt, direkt-
reklam, kundbrev och datanit.

Snnygrelam betyder reklam vars kommersiella syfte inte tydligt framgar.

Direktmarknadsfiring handlar det om nir ett f6retag riktar sin reklam till en bestimd mottagargrupp
till exempel pa deras namn och adress.

Marknadsforingsmaterial r allt material som erbjuds for att frimja forsiljningen av en produkt eller
tjdnst, saisom reklam, publikationer, produktprover, reklamgavor och gratistidningar som till stor
del har finansierats med reklamintikter eller som innehdller textreklam.

Ett marknadsforingstillfille ir ett kommersiellt evenemang i syfte att 6ka kinnedomen om ett f6re-
tag och frimja forsiljningen av féretagets produkter eller tjanster.

Marknadsforingskommunikation strivar efter att vicka uppmairksamhet och intresse, 6ka viljan att
kopa och astadkomma képbeslut.

Skol- och liroanstaltssponsring ir sadan marknadsforing av ett foretag, dir foretaget finansierar eller
ckonomiskt stdder ett projekt 1 skolan. Foretaget strivar efter att skapa en positiv image av sig
sjdlv 1 offentligheten.

Ett sponsringsavtal ir ett samarbetsavtal mellan sponsorn och skolan eller liroanstalten, ddr man
kommer 6verens om innehall och villkor f6r sponsringen.

Konsumentfostran ir en del av den samhilleliga fostran som tar sikte pd en hallbar framtid. Med kon-
sumentfostran avses undervisning i livskompetenser, Sppnande och férklarande av vardagens livs-
milj6 och dess foreteelser med ett pedagogiskt grepp. Milet dr att eleverna ska ldra sig vardags-
kompetenser som hjélper dem att bli framgéangsrika i sitt eget liv och som medlemmar av det glob-
ala samfundet.

Faretagsambetsfostran avser inlirning och utveckling av sidana kompetenser som behévs i livet. 1
foretagsamhetsfostran lir sig eleven eller den studerande kompetenser som frimjar ett aktivt och
driftigt verksamhetssitt och som ger méjlighet att utveckla de egna kompetenserna. Foretag-
samhetsfostran har som mal att hjilpa eleverna och de studerande att se sina méjligheter, hand-
la aktivt, ta ansvar, arbeta i grupp och hilla vad de lovat.

8  Forkortningar

Lyhenteet
MD = Marknadsdomstolen
KO = Konsumentombudsmannen

DOM = Dataombudsmannen
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